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A marketingelmélet valogatott fejezetei

1. Ismertesse a Vargo-Lusch (2004) szerzéparos altal kidolgozott szolgaltatas-dominalt
marketing-logika elméleti hatterét és f6 tételeit!

2. A kapcsolati dimenzi6 a fogyasztoi piaci, a szervezeti piaci marketingben és a
vallalaton belil. A Gummesson-féle 30R.

3. A marketingfogalom Kiterjesztése. A tarsadalmi marketing.

4. A szervezeti piaci marketing fejlodéstorténete. Az IMP csoport.

5. A marketingelméletben miként jelennek meg a tarstudomanyok (k6zgazdasagtan,
szociologia, pszicholdgia, stb.) mint elemzeési eszkdzok?

6. Szilik keresztmetszetek és fejlodési iranyok a marketingkutatds modszertanaban.

7. Innovacidk és paradigmavaltasok a marketingtudomany fejlédésében.

8. A gyorskiszolgald koncepcio hatasa a fogyasztasra a tarsadalomkutatas nézépontjabol.



